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Glowna dyscyplina naukowa Nauki o zarzadzaniu i jako$ci

Subdyscyplina (wg NCN) Ekonor_‘nla behawioralna, konsumpcja i zachowania konsumentow,
marketing

Katedra/Jednostka organizacyjna E;‘[;I(llsrgvljynku, Marketingu i1 Jakos$ci, Kolegium Zarzadzania i

PROPOZYCJA WSPOLPRACY

Proponowane zakresy tematyczne projektu badawczego (do
modyfikacji):

1) mechanizmy formowania si¢ postaw konsumenckich
wobec szczepionek — rola $wiatopogladu konsumenta i
jego cech indywidualnych oraz postrzeganej naturalnosci
szczepionek

) ) ) . 2) sztuczna inteligencja w rekomendacji produktow i
Propozycja WSPOIP{aCY w zakresie projektu poradach osobistych (personal advice) — mechanizmy
(opis do 1500 znakéw) perswazyjnoéci i akceptacji przez konsumentow

3) rolatozsamosci konsumenta
(globalnej/europejskiej/polskiej) w reakcji na produkty i
ustugi.

Mozliwo$¢ wspotpracy jako wykonawca przy projektach
dotyczacych mechanizméw zachowan konsumenckich w reakcji
na dziatania marketingowe.

Poszukiwane kompetencje, umiejetnosci,

wiedza - badania marketingowe

- zachowania konsumenckie
- analiza danych badawczych
- marketing, technologie cyfrowe



https://www.researchgate.net/profile/Wojciech-Trzebinski
https://www.researchgate.net/profile/Wojciech-Trzebinski

Obszar obecnych zainteresowan naukowych

Mechanizmy reakcji konsumentow na produkty i komunikacje
produktows (rekomendacje oparte na sztucznej inteligenciji,
szczepionki i komunikowanie szczepionek, reklama narracyjna,
reklama oparta na humorze, eWOM) — rola postrzeganej
inteligencji i antropomorfizmu systemu rekomendujgcego, cech
$wiatopogladowych konsumenta (jak kolektywizm), rodzaju
informacji o produkcie (np. odwotanie do motywow
hedonistycznych vs. utylitarnych, korzysci vs. cech), sposobu
prezentacji produktu (facznie z innymi produktami lub oddzielnie),
atrybucji przyczynowej, sposobu przetwarzania informacji przez
konsumenta, zaangazowania w produkt, tozsamosci konsumenta
(globalna, europejska, polska), innych cech indywidualnych
konsumenta i dystansu psychologicznego.

POSIADANE KOMPETENCJE

Trzy wybrane publikacje naukowe (jesli
dostegpny, prosze o link do Zrodet on-line)

W. Trzebinski, B. Marciniak (2022). Recommender system
information trustworthiness: The role of perceived ability to learn,
self-extension, and intelligence cues, Computers in Human
Behavior Reports, 6, 100193

W. Trzebinski, B. Marciniak (2022). There is no smoke without
fire: How frequency information and the experience attribution
make negative online restaurant reviews more harmful, PloS one,
17 (7), 0271357

J. Trzebinski, A. Potocka, W. Trzebinski, M. Krzyszton (2021).
Willingness to Vaccinate against COVID-19: The Role of
Assumptions on the World’s Orderliness and Positivity, Journal of
Loss & Trauma, 26(8), 697-713

Trzy wybrane projekty naukowe (jes/i
dostepny, prosze o link do Zrodel on-line)

NCN nr 2018/02/X/HS4/03328, Sztuczna inteligencja w
prezentacji produktéw: wplyw na mechanizmy podejmowania
decyzji przez konsumentow

Subwencja badawcza KZiF/S22/1.58, The effects of collectivism
on consumer attitudes toward vaccines

Subwencja badawcza KZiF/S20/1.49, Persuasiveness of joint and
separate presentation of product alternatives

Metody wykorzystywane w projekcie:
e ilosciowe (jakie?)

e jakoSciowe (jakie?)

e inne (jakie?)

Metody ilosciowe: badania sondazowe, eksperymentalne, skale
pomiarowe, analiza wariancji, analiza regresji, analiza mediacyjna
i moderacyjna (PROCESS), analiza czynnikowa (EFA, CFA),
modele strukturalne.

Che¢ wspotpracy w roli:
e kierownika projektu
e wykonawcy

e Kkierownika projektu
e wykonawcy
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Inne umiejetnosci 1 kwalifikacje™:

v' Zgadzam si¢ na publikacje moich danych podanych w powyzszym formularzu na stronach internetowych
Szkoty Gtownej Handlowej w Warszawie 1 Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu w zwigzku ze
zgloszeniem checi udziatu w konkursie na badania naukowe realizowane przez te uczelnie.

Warszawa, 30 sierpnia 2022
(Miejsce, data)

Wojciech Trzebinski
(Podpis tylko komputerowy)




Informacja o przetwarzaniu danych osobowych

1. Wspotadministratorzy

Wspodtadministratorami danych osobowych sg: 1) Szkola Gitéwna Handlowa w Warszawie z siedziba przy al.
Niepodleglosci 162, 02-554 Warszawa, zwana dalej SGH, oraz 2) Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu z siedziba
przy ul. Komandorskiej 118/120, 53-345 Wroctaw, zwany dalej UEW.

2. Inspektor Ochrony Danych
Wspotadministratorzy wyznaczyli Inspektoréw Ochrony Danych, z ktorymi mozna skontaktowac si¢: 1) w przypadku

SGH — poprzez e-mail: iod@sgh.waw.pl; 2) w przypadku UEW - poprzez e-mail iod@ue.wroc.pl

3. Cel i podstawa prawna przetwarzania danych

Dane osobowe beda przetwarzane w celu przeprowadzenia konkursu, w wyniku ktérego moga by¢ przyznane srodki
finansowe na badania naukowe. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO?!
(przetwarzanie jest niezb¢dne do wykonania zadania realizowanego w interesie publicznym) w zwigzku z ustawg z dnia

20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce?.

Dane osobowe bedg przetwarzane w celu publikacji Pani/Pana biogramu na stronach internetowych Szkoty Gtownej
Handlowej w Warszawie i Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, jesli wyrazi Pani/Pan na to zgod¢. Podstawa

prawng przetwarzania danych osobowych w tym celu jest art. 6 ust. 1 lit. a RODO.

4. Dobrowolnos¢ podania danych

Podanie danych jest dobrowolne, jednak konieczne do wzigcia udziatu w konkursie.

5. Odbiorcy danych
W przypadku korzystania przez Administratora z ustug innych podmiotéw, dane osobowe moga by¢ im ujawnione na
podstawie uméw powierzenia przetwarzania danych osobowych, a podmioty te beda zobowigzane do zachowania

poufnosci przetwarzanych danych.

Dane osobowe mogg by¢ opublikowane na stronach internetowych Szkoty Glownej Handlowej w Warszawie i

Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu.

6. Czas przetwarzania danych
Dane osobowe cztonkéw miedzyuczelnianych zespotow badawczych beda przetwarzane przez okres przeprowadzenia

oceny wnioskow, badan naukowych, a nastepnie wieczy$cie w celu archiwalnym. W zakresie przetwarzania danych

! Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0s6b
fizycznych w zwiazku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogoblne rozporzadzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 4 maja 2016 ., s. 1, ze zm.).

2Dz. U. 72018 r. poz. 1666 ze zm.



osobowych w celu publikacji na stronach internetowych Szkoty Gtoéwnej Handlowej w Warszawie i Uniwersytetu
Ekonomicznego we Wroctawiu, dane osobowe begda przetwarzane do momentu publikacji wynikow (31.01.2020) lub

do momentu wycofania zgody na przetwarzanie.

7. Prawa zwigzane z przetwarzaniem danych
Przystuguje Pani/Panu prawo dostgpu do danych, ich sprostowania, ograniczenia przetwarzania, a takze prawo do
whniesienia sprzeciwu z przyczyn zwigzanych z Pani/Pana szczego6lng sytuacja. Pani/Pana dane osobowe nie beda

podlegaty profilowaniu ani — na podstawie tych danych — nie beda podejmowane decyzje w sposob zautomatyzowany.

W zakresie, w jakim podstawa przetwarzania jest Pani/Pana zgoda, moze ja Pani/Pan wycofa¢ w dowolnym

momencie, co nie bedzie wptywato na zgodno$¢ z prawem przetwarzania, ktéorego dokonano przed jej cofnigciem.

8. Prawo wniesienia skargi
Przystuguje Pani/Panu prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna

Pani/Pan, iz przetwarzanie Pani/Pana danych osobowych narusza RODO.



