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Celem recenzowanej rozprawy doktorskiej jest zbadanic wplywu inereji decyvzii konsumpeyi-
nych na postepowanie firm/producentéw konkurujaeveh w ramach oligopolu (konkretnie:
duopolu) oraz na sytuacje konsumentow i prodicentow i jej zwiazek 7 inercjg. przy czym iner-
c¢je rozumiemy jako sklonnosé konsumentow do powtarzania dotvehezasowyeh zakupow ddbr,
o ile ostatnio zakupione dobra byly przez konsumenta oceniane pozytywnie. Ze wzgledu na
wystepowanie inercji zachowan konsumenckich w pracy rozwazane sq dobra kupowane w spo-
sob powtarzalny. Dobra te sa wyviwarzane przez dwie iy konkwrnjace we regnt modeln
duopolu Bertranda, z tym ze dobra - oprocz cen - mogg rdznié sie rowniez jakoseia. na kto-
rg wplvw maja firmy. Konswnenct, ktoryveh jest continmunm, podejimja deevzje zakupowe
na podstawic doswiadezen lub svgnalow otrzymanyeh od innveh konsmunentdw (informacji
obiegowej. ang. anecdotal information). Konsument, ktory kupowal ostatnio dobro (tylko
od jednego z producentéw) ocenia czy spelnifo ono jego wymagania i jedli tak. to z prawdo-
podobienstwem (1 — p). p € (0.1]. bedzie kupowal je dalej niezaleznic od rdznicy cen dobr
oferowanyeh przez producentow. W przeciwnyin razie, z prawdopodobienstwemnm p. kousument
dokona oceny drugicgo dobra na podstawic opinii inuveh konsumentow i jesli ocena wypaduice
korzystuie. to konsument kupi dobro tansze. a jesli niekorzystnic - pozostanie przy ostatnio
kupionvin dobru. Wartodé 1 — p to miara inercjt zachowan konsumenckich - im mniejsza.
tvim bardziej decyzje konsumentdw zaleza jedynie od relacji cen produktow: i wigksza, tym
wieksza inercja charaktervzuja sic wybory kousumentow (dodajimy, ze p jest parametren,
na ktory producenci nie majg wplywu). Mozliwa jest tez svtuacja. w ktdrej konsument nie
nabywatl ostatnio zadnego dobra i wtedy decvzje o ewentualnym zakupie podejmuje jedynie

na podstawie opinii innveh konsumentow (w przypadku obu ocen pozvtywiyvel konsument
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kupi tansze dobro, jednej oceny pozytywnej - konstient kupi pozytywnie ocenione dobro,
W praeciwnvi razie konstmient znow nie dokoua zakupu). W pracy zaklada sig, ze opinia
konstunienta o nabywanyin dobrit wyrobiona na puodstawie dodwiadezenia i opinie obiegowe
(anegdotyczne) hedace podstawy decyzji prees samego Kkonsumenta sa jednakowe (w sensie
rownych prawdopodobicfistw pozytywnych ocen). W danym okresie (w momencie poczatko-
wymn tego okresu) kongiument moze byé wjeduym z trzech stanow: nie kupil Zzadnego dobra,
kupil dobro taisze Jub kupit dohro drozsze (w praypadku réwnych cen: ktorekolwick, jesli
w ogole). W kolejnym okresie proces oceny sig powtarzs. Caly proces powtarzajacych sig
ocon mozna zapisaé jako tafcuch Markowa. ktorego prawdopodobiciistwa ergodyczne daja
ndziaty firm w rynkn w dgim okresie. Opisowi tak rozumianego procesu decyzynego jest
poswigeony L vozdzial pracy. W rozdziale 5 przedstawiony zostal model statyezny (dingo-
okresowy) duopolu Bertranda. W tym modelu frmy najpierw podejmuja decyzje o jakosed
produktow 1 ich cenach. Nastepnie konsunenci podejmuja decyzje w sposdh opisany powy-
70], PO CZYI producenci mogy orenit swoje udzialy worynku i zyski; udzialy wynikaja ze
wspormnianych prawdopodobiefistw crgodyeznych, W poczatkowej czedel rozdziatu zaklada
sie, 7o decyzja finny o poziomie jakoSed sprzedawanego produktu nie jest zwigzana 7 po-
noszeniom kosztow, ale pdzuic] salozenie to zostaje uchylone. 7a stan réwnowagi prayjeto
rownowage doskonata Nasha ze wrzgledn na podgry (w strategiach mieszanych dla ustalania
cons w ezvstyel - dla ustalenia jakodei dabr kryterium racjonalnosci producentow jest mak-
symalizacja zysku). Istnicnie takiej rownowagi Nasha wynika z metody indukeji wsteezne;
i tw. Glicksherga o Istnieniu rownowagi dla gier mieszanych. Ponadto w modelach zawar-
fych w pracy rownowaga Nasha jest wyznaczona jednoznacznie. W rozdziale 6 zawarto opis
modelu dynamicznego (dwnokresowego) duopolu. Najpierw - tak jak w modelu statyczuym
- pierwszym okresie producenci podejmujy decyzje o jakosci produkowanych dobr i ich ce-
nach w pierwszyni okresie, na tej podstawie kopsumend podejmuja - zgodnie 2 informacjg
ancgdotyezny - decyzje 0 zakupie dobr, po czym producenci realizujg zyski 1 ustalajg ce-
ny obowigzujace w drugim okresie (jakos¢ dohr nie nlega zmianie) a konsumenci nauezeni
doswindezeniom zakupowym z pierwszego etapi podejmuja decyzje o zakupach w kolejuym
okresie - tym razem procedira stosowana Py, konsumentow uwzglednia inercje. Na konicc
producenci realizujs zyski w drugim okresie - kryterium racjonalnosei jest maksyvimalizacja
suniy zysku z plerwszego i drugiego okresi. Tak jak poprzcdnio za stan rownowagi prayjmuje
sie rownowage doskonatg Nasha ze wrgledu na podgry.

W trzech powyze wyniienionych razdzintach podano szereg whasnodei (rozkladow) cen
rownowagi, ndziatow firm w pvnkat, jakosel dobr oraz dobrobytu konsumentow i zvsku firm

w zaleznodei od poziomn inerejic up.:

I. w przypadku braku inercji w dhugim okresie wickszodgciowy ndzial w rynku (wérod aktyw-
nych konsumentow) osigga producent Lanszego towarl niezaleznie od jego jakodel, o il

fylko jost ona powyzej pewnego pProgu:




2. w dhugim okresie pray duzej inercji zachowan producent drozszego Lowarn noze osiagnac
wigkszoSciowy udzial w rynku sprzedazy, o ile jakosé produktu jest dostatecznie wysoka
(i jakod¢ tanszego produktu nie jest maksyimalia);

3. w dhigim okresie wzrost inercji wplvwa na zwickszenie zyvsku iy wyvtwarzajacej pro-
dukt wyzszej jakosei, ale nie ma jednoznacznego wplywn ua zvski dragiej finmy. chod
powoduje podwyzszenie jakodei oferowanego towarn drugiej Bry;

4. w diugim okresie, wraz ze wzrostem inercji, gdy podniesienie jakodcei produktu moze
by¢ kosztowne (ale jednakowe dla obu firm) i koszt ten byvlby dostatecznie niski. rosnie
dobrobyt konsumentow (mierzony ndziatem konsmmentow zadowolonyeh 2 konsumpeji
w ogole konsumentow) i nadwyzka konswmenta:

5. wmodeln dynamicznym, w drugim okresie, w rownowadze ceny dobr rosng wraz ze wazro-
stem inereji;

6. w modelu dynamiezuym, w drugim okresio. w rownowadze zysk i udzial w sprzedazy
firmy, ktéra osiagneta dostatecznie wysoki udzial sprzedazy w plerwszyin okresie. rosug
wraz ze wzrostem inercji;

7. w modelun dynamicznym przecigtna cena dobri kazdej 7 firm w pierwszyin okresie maleje
wraz z¢ wzrostem inercji a w okresie drugim - rognie wraz ze wzrostem inercji (poczawszy
od dostatecznie wysokiego poziomu inercji);

8. w modeht dynamicznyu, o ile inercja jest dostateeznie wysoka, obie lirmy ustalajg w row-
nowadze maksymalng jakod¢ dobr oraz najnizsze mozliwe ceny w pierwszym okresie funk-
cjonowania;

9. w modelu dynamicznym, o ile inercja jest dostateeznie wysoka, dohrobyt konsumentow

i nadwyzka konsumenta malejy wraz ze wzrostem inercji, a poziom dobrohbytu i nadwyzki

konsumenta sag wyzsze przy wvsokiej inercji niz pray niskiej.

W dysertacji zawarty jest réwniez bardzo obszerny rozdzial 2 (ponad 60 stron z ogdtu 166
stron), w ktorym dokonano wnikliwego przegladu najnowszej literatury zwinzanej z nieopty-
malnymi zachowaniami konsumentdw (w podziale na ograniczong racjonalnosé wynikajacs
z: 1) kosztéw poszukiwan lepszych dobr: 2) niemoznodel peluej charaktervzacji dobr przez
konsumentdw (w roznych aspektach): 3) inercji zachowan (z voznych prayvezyi). Ten rozdzial
daje dobry motywacje do podjecia tematyvki inercji zachowan konsumentow w polgezeniu
z modelem konkurencji oligopolistyveznej Bertranda. Na rozprawe sklada si¢ dodatkowo roz-
dzial 1 (wprowadzenie), rozdziadl 3 omawiajgey cele pracy 1 stosowane metody hadaweze
a caloéé wicnezy dwa rozdzialy podsiumownjgee prace i wskazujace na ewentualne przyszie
kierunki badari.

Praca jest napisana w sposoh jasny: od pocezatku do konca wiadomo, o co Autorowi
chodzi. Jest tez bardzo starannie zredagowana (pewne uchybicuia przy joj objetoded sg jednak
nieuniknione) a duzg pomoea w jej zrozumieniu sa liczne ilustracje (dobrze oplisane i osadzone

W pracy).
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Ponizej podaje liste uwag/pytan zwinzanyeh z praca.
Na stronice 100 zuajduje sie wzor
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Jest. on niepoprawny {(ale ze wzgledu na kontekst, z ktérego wynika traktuje go jako
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pomylke pisarsks).

We wniosku na stronie 111 jest blad w zapisanych nierdownoseiach - moze niektére powinny
by¢ ostre?

Udziaty fivm okreslone wzorem (26): czy zadanyin wartoscion g, 2y, @9 odpowiadajg
w sposob jednoznaczny wartodel parametrow ay, ag i p? Czy wzor (26) mozna wykorzystaé
do falsyfikacii zalozent lezacyeh n podstaw pracy a dotyezacych zachowai konsumentdw?
Czy mechanizm podejmowania decyzji przez konsumentow przedstawiony w rozdziale 4
mozna interpretowaé jako opis zachowania konsumentow przez obserwatora zewnetrzne-
go? Jakie mialoby to konsekwencje?

Wydaje mi sie, Ze teze Stwierdzenia 1.b) (Proposition 1.b) mozna wzmocni¢ do naste-
pujacej: dla ustalonego dowolnego € € (0. 1) istnieje taka & > 0, e jedli oy < 1 — ¢ oraz

p<diag>1—0,tory >

. Kolejnosdé zapisn Stwierdzen 6 1 7 powinna by¢ odwrotna, bo na to wskazuje ich tresé -

w sformulowaniu Stwierdzenia 0 trzeba znad rzeczy, o ktorveh jest mowa w Stwierdzeniu 7.
W przypisie 36 pada obietnica wyprowadzenia wzorow (33) 1 (34) w dowodzie Stwierdze-
nia 7; wedlug mnie jest ona niczrcalizowana.

W nawigzaniu do poprzedniej uwagi: prace czyta sie dobrze, ale - % punktu widzenia
recenzenta - Lridno sig sprawdza jej poprawnodé. Wynika to z faktu, 2e dowody (w szcze-
golnosel kluezowe dowody dotyezgee postaci rownowagowych rozkladéw cen) maja raczej
charaktor szkicow dowoddw niz formalnyeh dowoddw matematyeznych, Zdaje sobie spra-
we, ze dzicki temu objetosé pracy jest mmiejsza (co jest zaleta), ale po to jest dodatek
z dowodami, zeby je tam faktyceznie numieseié,

Czy zalozenie, ze jakodé dobr (parametr a,) ustalana przez producenta jest jednoczesnie
prawdopodobienstwein pozytywnej opinii (anegdolycznej) na temat tego dobra jest ko-
nieczne? Czy rozrdznienie tveh rzeezy miatoby wplyw na wyniki pracy (np. na wnioski
zwiazane ze wezrostem inercji)?

W modeln statyeznym uwzgledniono fakt, ze podwyiszenie jakosci moze byé¢ kosztowne.
Dlaczego nie zrobiono tego w modeln dynamicznym?

Wydaje mi sig, ze indeksacja przy symbolu 7 na s, 155 jest niepoprawna (pewnie jest tak
w jeszeze kilku innych miejscach),

By¢ moze rozsgdng alternatywa dla przejseia od dynamiki krétkookresowej do diugo-
okresowej poprzez model Markowa (zoh. s. 135) byloby przyjecie, Ze producenci stosujg

procedure planowania kroczgeego (ang. rolling planning)?




W recenzowanej pracy Autor rozwigzal problem naukowy polegajacy na opisie funkejonowa-
nia wyeinka gospodarki. w ktéryim po stronie prodncentow nramy do ezvnienia 7 konkurencja
oligopolistyvezng Bertranda a konsmmenct chiaraktervzu)g sie w swolin postepowaninn pewliy
ignorancja dotyezgeg mozliwoseia oceny produkiow i inercja zachowarn. Oceniam, ze jest to
orvginalny i bardzo sensowny wklad Autora w dziedzine ekonomii teoretyeznej. W pracy
Autor czerpie z istniejacej literatury ekonomicznej. o czym Swiadezy bardzo dobrze napisany
przegladowy rozdzial drngi. W rozwazaniach teoretveznyveh Autor korzysta z narzedzi teorii
gier. Uwazam. 7e metody zostaly dobrane i zastosowane w sposob poprawny. z peing bieglo-
Seia stosowania i zrozumienia wykorzystanyeh narzedzi. Warto zauwazyc, ze Autor podaje
jasne. intuicyjne i nienaciagane interpretacje ckonomiczne wynikéw matematycznych - sgdze,
7o jest to bardzo wazua i weale nie oczywista wnicjetnosé. Ostatnie stwierdzenia prowadzy
mnie do wuiosku o dobrvin ogdlnym rozeznaniu Autora w teorii ckonomii 1 dobrym opa-
nowanii metod matematveznyvel stosowanveh w ekonomit. Nie mam watplivwosci. ze Autor

jest w stanie samodzielnie prowadzié badania naukowe na wysokin poziomie. Wedlug mnie

cvin muie na recenzenta, Wnosze o dopuszezenie migra Barttomieja Wisnickiogo do dalszych
etapow przewodn doktorskicgo w dziedzinie nauk ckonomicznvel w dyseyplinie ckonomia.
Ze wzgledu na fakt. 7e w recenzowanej rozprawie doktorskie] pan Barttomiej Wisnicki
podejmitje temat nowatorski od strony ekononmitezne] 1 opracowal go w sposoh swiadezgey
o wysokiej knlturze pracy, wnioskuje o wyrozmenie rozprawy. Nowatorstwo pracy polega
na umiecjetnyvin potaczeniu inercji zachowan konswmenckich i - w interakeji 7z producentami
konkurujacvmi w modelin oligopoln Bertranda - zhadanin jej wphywu na sviuacje ekonomicz-

na podmiotow.
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